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                                                                                     بررسی كارشناسی راهكارهای توسعه مشاغل خانگی در  ا�یران

مشاغل خانگی؛ نیازمند استراتژی

از ایجاد شبکه تا تعاونی

این بانوی کارآفرین می گوید: ایجاد شبکه های حمایتی و خوشه های صنعتی، تشکیل تعاونی های 
تخصصـی بـرای تأمیـن مـواد اولیـه ارزان، ایجـاد کارگاه های مشـترک برای کاهـش هزینه هـای تولید،
کـز مشـاوره کسـب وکار خانگـی در شـهرهای مختلـف، توسـعه بازارهـای بین المللـی، راه انـدازی مرا
استانداردسـازی محصـولات خانگـی بـرای صادرات، ایجـاد برندهـای بین المللی در حوزه مشـاغل 
رگانـی از دیگـر گزینه هایـی اسـت  خانگـی، توسـعه کانال هـای صادراتـی از طریـق اتاق هـای باز

که بایـد بـه آن توجـه کرد.

اصلاح قوانین و زیرساخت ها

نایب رئیـس کانـون زنان بازرگان خراسـان رضوی در پاسـخ به این پرسـش که کدام عامل در توسـعه 
مشـاغل خانگـی مهم تـر اسـت؟ توضیـح مـی دهـد: به نظـر مـن اصـلاح قوانیـن و زیرسـاخت های 
کوسیسـتم حمایتی شـامل بیمه، تسـهیلات  حمایتـی مهم تریـن عامل اسـت. زیرا بـدون ایجاد یک ا

مالـی و قوانیـن شـفاف، مشـاغل خانگـی نمی تواننـد به شـکل پایـدار توسـعه یابنـد.
او همچنیـن دربـاره اینکـه آیـا کسـب وکار خانگـی بایـد درآمـد خاصـی داشـته باشـد؟ می گویـد: به نظر 
مـن این گونـه نیسـت، امـا بـرای موفقیـت، بایـد درآمـدی پایـدار و معقـول داشـته باشـید. مشـاغل 

گرچه درباره ضرورت شـغل خانگی برای زنان، جایگاه آن در ایران و جهان، سـازمان های  ا       سـرور هادیان|
متولـی و کمک کننـده و مقـدار حمایتـی که دارنـد و بایـد داشته باشـند، بارهـا گفتـه شـده اسـت امـا 

یرسـاخت های  ویکرد جامع شـامل ز بـرای توسـعه واقعی مشـاغل خانگی در ایـران، باید به یک ر
حمایتـی، آمـوزش، دسترسـی به بـازار و تأمیـن مالـی رسـید. به نظـر می رسـد که بـرای انجـام ایـن 
و گفت وگویـی را با نایب رئیـس کانـون زنـان  مهـم به اسـتراتژی در این بـاره نیاز اسـت، از ایـن ر

رگان خراسـان رضـوی و دبیـرکل انجمـن مدیریـت سـبز ایـران، دک�ـر نـور الهـدی پورعبـاس، بـاز
و  وبـه ر زنـان در مشـاغل خانگی با آن هـا ر انجـام داده ایـم کـه در آن به چالش هایـی که 

وی شماسـت، حاصـل ایـن گفت وگو اسـت. هسـتند، می پردازد،آن�ـه پیـش ر

مشا�ل خانگی فعالیت هایی هستند 
که توسط اعضای خانواده در محیط 
خانـه انجام می شـوند، بـدون اینکه 
بـرای همسـایگان مزاحمتـی ایجـاد 
، ها ر کا و � کسـ�  یـن نـو ا ر  . د کننـد
لا در خانـه انجـام می شـود، تولیـد کا

امـا عر�ـه، فـروش و بازاریابـی آن هـا 
� از محیـط مسـکونی صـورت  خـار

می گیـرد.
 قوانیـن مربـوط به مشـا�ل خانگـی 
در ۱۵۰ کشور دنیا وجود دارد. آمریکا،

�یـن، کانـادا، اسـترالیا، ایتالیـا، هنـد 
و تایوان از جمله کشـورهای پیشـرو 

در ایـن حوزه هسـتند.

۴۴ درصد  از این میـان،
هزار  با سرمایه ای کمتر از ۴

دلار کار خود را آغاز کرده اند.

میزان مشـاغل اختصاص یافته 
به کسـب وکارهای خانگی در کشورهای مختلف
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تخمیـن زده می شـود.

جمعیت شاغل ثبت شده 
در کسـب وکارهای خانگی   در کشورهای مختلف
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استانداردهای کیفی برای محصولات خانگی

او مهم تریـن اسـتراتژی ها را ایجـاد زیرسـاخت های قانونـی و حمایتـی، تسـهیل قوانیـن صـدور مجـوز 
و کاهش بوروکراسی می داند و می گوید: همچنین ایجاد بیمه های ویژه برای فعالان مشاغل خانگی،
ارائـه تسـهیلات مالـی کم بهـره و کمک هزینه هـای بلاعـوض و تدویـن اسـاس نامه اسـتانداردهای 
کیفـی بـرای محصـولات خانگـی از دیگـر مـوارد می باشـد. دکتـر نورالهـدی پورعباس با اشـاره به توسـعه 
مهارت هـای مدیریتـی و فنـی می افزاید: از این رو آموزش بازاریابـی دیجیتـال، برندینگ، بسـته بندی 
و فـروش آنلایـن، ارائـه دوره هـای مهارتـی مرتبـط با صنایـع سـودآور در مشـاغل خانگـی، برگـزاری 
کارگاه هـای شبکه سـازی و مهارت هـای ارتباطـی، مهـم اسـت .همچنیـن تقویـت بـازار و کانال هـای 
فـروش، توسـعه پلتفرم هـای آنلایـن اختصاصـی بـرای مشـاغل خانگـی، ایجـاد نمایشـگاه های فصلـی 

و دائمـی بـرای عرضـه مسـتقیم محصـولات از جملـه ایـن موارد اسـت.
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